
21W.730 说明文写作：分析大众传媒

    将印刷广告作为视觉文本详尽阅读：指导

阅读视觉文本，诸如照片、广告、绘画和电影，需要一种与阅读印刷文本不同的技能。

我们必须明确此类文本使用着另一种语言，即图片语言。与文字相比，图片向我们传达了更

深层次的内涵。尽管如此，图片的表达方式也比文字或言语更为模糊。例如，如果一个妇女

声称“最快乐的人是年轻的、瘦的和富有的”，她的意思非常明确。但是假设一部电影描绘

了一位苗条的、有魅力的20岁左右的主角，或是一则酒广告描绘了一群身材苗条、衣着华贵、

满面微笑的职业年轻人。这些文本就不会被轻易读懂。图片的语言结构更为复杂，因此我们

要尽力解读它们的本意。

    要想详尽和批判性的阅读广告，我们首先需要挑战对广告文化层次上的传统论断。流行

观点认为广告在商业机制驱动下，文化品味低下。因此它的复杂性也比绘画和艺术摄影更低。

这种论断对一些广告来说也许是正确的，但并不适用于所有广告。通过仔细研究 ，可以发

现很多广告表达了不同层面的内涵并且运用了与高雅艺术类似的表现手法。这本指南的最终

目的并不是讨论文化种类的高下之分，而是让我们应当像研究其它文化文本一样无偏见的

关注广告。

    我们经常漫不经心的快速阅读广告，相反我们却认为分析绘画值得花费时间。为此广告

商有技巧的设计广告以在瞬息间抓住观众的注意力。在分析一则广告之前，思考你看待该广

告的主要方式。怎样反映有助于你理解这则广告设计的体验？在对广告的各种元素进行集中

关注之前，你需要以何种方式超越这种体验，以达到认知上的飞跃？

    大部分广告将摄影图片和印刷文本结合使用。分析广告首先意味着面对摄影的图片世界。

通过比较图片在商业广告和其他方面的应用，我们很容易发现广告中的不自然之处，它们

通过喷绘和计算机技术创造“完美”的真实。但是，同时我们也不能充分认清每一张照片与

现实之间的微妙联系，因此其它如绘画或雕塑等的视觉文本也不能总是在情绪上影响我们。

    在分析一幅广告图片的过程中，观者应当认清摄影师所做的技术选择，并且在给定广

告中读懂它们的涵义。虽然一些特定技术有普遍的和首选的涵义，在特定的广告内容中这些

技术的涵义也可能有所不同。

     广告摄影师常常仔细的为他们的拍摄对象摆好姿势，以一种特别的方式运用照相机焦

距，视角和灯光。在照片被拍摄、冲印甚至被改变之后，它会和文字一起被至于广告中。

    以下是一些对摄影技术的解释实例。特写和超近特写拍摄通常被认为是引起观者近距离

关注被摄物体的有效方式。有赖于图片（产品市场化），超近特写镜头可能会使观众包围在

一种与广告中人产生浪漫和亲昵行为的感觉当中，或许也会引来挑剔眼光对“美的瑕疵”

的发现。长镜头可以区分出地理环境或产品与人物的层次。视觉的特别角度可以突出产品的

特定部分；扭曲或广角镜头创造出一种不确定感或幽默感。明亮的光意味着乐观，并且也能

与“清新的户外情趣”联系在一起，而柔光则营造出一种浪漫的气氛。对光影的运用会引发

神秘感或给定广告某方面的强调。染色照片（或用彩色滤镜拍摄）可以增加照片的视觉内涵；

金色经常与思乡、富裕和西方联系在一起，蓝色则意味着平静、男性、户外和海洋，粉色常与

无辜、浪漫或女性相联。我们不应当机械的解释如焦距、角度和灯光等摄影技术，而应当根据

广告2中给定的文本灵活的分析。



选择一则广告进行分析：

1.你选择了哪些杂志的广告进行调查？你为什么会选择它们？

2.你是否能够描述自己与那些杂志的关系，是订阅者、经常性读者还是偶然读者？

3.在对广告的调查中你选择了什么模式？

4.哪种模式你最常用？为什么？

5.为什么选择这则广告？为什么它是该模式的最佳代表？

在广告中

请记下你对该广告的第一反应

1.这则广告是关于什么的?

2.你对这则广告怎样做出情绪上的反映?

3.广告销售的是何种产品或生产线？你是怎么从中得知的？当你确切的知道广告所营销

的产品时用了多长时间？

4.广告中出现了什么人物和商品？



5.广告的时间范围和环境是什么？

6.广告想要讲述什么故事？(如果有的话？)

7.你是否想象广告中的人物对自己（通过内心独白）或对他人说话？

8.照像机是怎样拍摄物体的？照相机怎样引领你关注这些物体？你怎样描述广告中使用的

摄影技巧（例如：特写，脱焦，淡色）你怎样解释这些拍摄选择？

9.广告中的人物是如何摆姿势和定位的？与读者/他人/物理环境/产品之间？

10.注意广告中人物的性别、种族、年龄、地位、职业、你怎样理解他们的姿势和位置（例如：

一位男士把手放在一位女士肩膀上意味着什么？）

11.广告中的主色调是什么？你怎样理解这则广告中颜色的运用？

12.该广告是否使用了一些流行的文化符号或偶像（如：迈克尔乔丹，蒙娜丽莎）怎样使用？

 该广告是如何定位读者的？

13.该广告是否利用了一些关于社会问题或历史事件的公众争议？该广告怎样对读者进行假

定？



14.该广告的内涵是什么？

15.产品和图片之间有什么的情感和认知联系？


