
A. Walsh 21W.730: Expository Writing

论文#1:写作焦点：精读

分析美国消费文化：作为视觉文本的广告

提交：包含内容索引的两份拷贝（具体说明如下）

截止日期：2月 23日 星期五

成稿截止日期：3月 6日 星期二

简介：

    乍看之下，商业广告似乎是美国大众传媒最简单的形式。广告的目的和功能就是直击目标

消费群：如诱导儿童购买玩具，诱导年轻女人购买化妆品，诱导中产阶级男性购买手机。但是，

通过深入分析，我们不仅可以把广告看作产品和服务的代表，还可以将其看作价值和理想的代

名词。广告经常描绘出一个自我实现的理想世界，一个建立在消费者是什么人和想要成为什么

人的假定之上的世界。通过本篇论文，你将有机会分析广告将产品与特定梦想、价值和文化理想

联系在一起的多重方式。

论文要求：（大约 3-4 页，打印稿，双倍行距）

    在这篇论文中，你应选择一则当代美国杂志广告以作为分析文化内涵的典型。通过对广告

的仔细阅读，深入分析这则广告怎是样营销产品（或生产线）和体现理想、价值的。（例如：美

丽，男性或女性特质，年龄，社会等级或地位，家族，家庭，国家。）

策略：

选择一则广告：

    选择一则广告，仔细思考它的哪些特质最打动你。在文中，“特质”可被定义为一个有象

征意义的主题/背景，（例如：爱国主义，环保意识）图画的类型（例如，聪明而粗暴的老年

男性）或是迷你的叙述方式（理想化的家庭旅行）

    对广告最为吸引你的特质加以分析后，选择一则能够很好代表该特质的广告。通过深入的

阅读，我们发现最有效的广告往往包括了摄影图片和文字，并且引发了多重复杂的解释。

以文本方式分析广告：

解析和阅读视觉图片（例如照片、绘画和电影）所需的技能不同于分析印刷文本。在这篇论文中，

你需要仔细和批判性的思考照片的视觉语言，分析广告中摄影图片和印刷文本互相影响的多种

方式。（参考“阅读印刷广告：指导”）
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结构：

这篇论文给你带来两方面的挑战。首先，要使你对当代商业广告的分析具有代表性。（该点的动

机：为什么读者想充分了解该类型的广告？这则广告代表了美国文化的哪些重要方面？）其次，

你需要以一种优美、综合和有趣的方式组织关于这则广告各个元素的分析。如果你对广告的多个

主要元素的加以分析，那么你的解析应当是一个统一的整体。或者如果你认该广告是有矛盾的，

它的视觉文本传递了争论性的内涵，你的分析也应前后一致。论文的说服力取决于你支持论点

所用的论据。
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